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PRIEMYSELNY POCIN PRI OBNOVE IDENTITY VOZIDIEL ZNACKY
DACIA

24 hodin: tolko ¢asu potrebovala spolocnost Dacia na to, aby dosiahla
znamenity priemyselny Gspech. VSetky modely v troch zavodoch v Pitesti,
Tangeri a Casablance presli v rovhakom case na novi identitu znacky. To je
3 100 vozidiel za jeden dei! Spolocnost Dacia zviadia tato jedinecnd
priemyselnd vyzvu, vdaka svojej pohotovej organizdcii a pri zachovani
bezchybnej kvality svojich vozidiel. Bol potrebny viac ako rok doékladnej
pripravy a koordindcie vo vsSetkych jej oddeleniach. Christophe Dridi,
viceprezident spolocnosti Dacia pre priemysel, ndm o tejto metamorfoze
povedal viac.

Vyroba vozidla zahfina komplexny a zlozity vyrobny proces, ale aj napriek tomu sa
spolocnosti Dacia podarilo zmenit celd ponuku vozidiel na nova identitu znacky. A to v
rekordne rychlo, v rovhakom case a v troch roznych zavodoch slUcasne: Pitesti v
Rumunsku a v Casablance a Tangeri v Maroku. Takto znacka radikalne zmenila svoj imidz
a presla na novl identitu vyjadrujlcu jej zavazky do buddcnosti a zakladné hodnoty.Tato
nova stratégia identity znacky Dacia je prvym krokom v r@mci strategického planu
Renaulution, ktory rieSi niekol'ko velkych vyziev, pocnic logistikou nadhradnych dielov cez
Skolenia zamestnancov az po siet predajcov.

Aby sme pochopili, ako sa na vozidlach, ktoré v pondelok rano zisli z vyrobnych liniek,
objavil napriklad novy emblém Dacia Link na maske chladi€a, pricom vozidla vyrobené len
24 hodin predtym, boli eSte "staré verzie", pozrieme sa do zakulisia zavodov spolo€nosti
Daciq, ktoré umoznili nemozné.

"Sme presvedceni, Ze je to prvykrat, co automobilka modernizovala cely svoj modelovy
rad, a to v troch zavodoch sucasne. Ukazuje to, akd je spolocnost Dacia flexibilng a agilng.”

Christophe Dridi, viceprezident pre priemysel v spolocnosti Dacia

KAPITOLA 1: PRIEMYSELNA VYZVA

V troch zavodoch spolocnosti Dacia v Pitesti, Tangeri a Casablance z vyrobnych liniek
kazdych 50 sekind zide jedno vozidlo. Celkovo 3 100 vozidiel denne muselo niest nové
oznacenie znacky. Prave tolko vozidiel musela vymenit od pondelka 24. okt6ébra 2022 od
9.00 h, ked' sa vozidla dostali na linku a mali sa na ne namontovat nové diely.

Zmena vizudlnej identity v celom sortimente, a to v priebehu jedného dna, bola
nevyhnutnou podmienkou U4spechu projektu. Nové komponenty boli vopred
zaregistrované v IT systémoch, ktoré boli vSetky prepnuté v pondelok rano, aby sa
eliminovalo riziko chyb a zabezpecil GspesSny prechod bez znizenia kvality. Logistické
priestory boli tiez prisposobené tak, aby sa do nich zmestili nové diely a aby sa zabranilo
ich zmieSaniu so starymi komponentami.



KAPITOLA 2: LOGISTICKA VYZVA

Prechod na novu identitu znacky bol spojeny aqj s velkou logistickou vyzvou: zmena
vSetkych modelov - Duster, Sandero Logan a Jogger - v troch zavodoch stcasne, vo vel'mi
kratkom case a pri vel'mi napédtom harmonograme vyvoja a vyroby. Logisticky tim musel
zvladdnut 190 novych produktov od 57 roznych dodavatelov vratane loga, nového
emblému a novych farieb. A to pocas nedostatku ndhradnych dielov a surovin, ¢€o
znameng, Ze tim musel prijat d'alSiu vyzvuy, ktorou bolo dohnat meSkanie a zabezpecit, aby
vSetky diely splnali dohodnuté normy.

"Zviadli sme to vo velkom style, pretoZe organizacia, odhodlanie a nasadenie nasich timov
boli prikladné. Vsetky predsériové vozidla boli dodané nacas a vyroba sa zacala podla
planu. VzZdy, ked' na ceste zbadame nové vozidlo, sme hrdi na to, Ze sme sa podielali na
dspechu uvedenia na trh a zasldzili sa o spokojnost nasich zakaznikov."

lleana-Florentina Botea, manazérka lodistickych projektov

KAPITOLA 3: TRENINGOVA VYZVA

DalEim ddévodom, preco tato radikdlna zmena fungovalag, bola mimoriadna timovd préca
20 000 l'udi v troch zavodoch spolocnosti Dacia. Oddané zeny a muzi, ktori boli v kontakte
s dielfnami prekonali vSetky vyzvy, postupovali rychlo a zaroven dodrziavali cely postup
vyvoja a priemyselnej vyroby. Operatori boli zaskoleni, zatial' co sa zavadzal zasadny
vyrobny plan. Takto sa im podarilo udrzat plynuly chod vyroby pri dodrzani
nekompromisnych noriem kvality, a to od Gplného zaciatku.

"Na tento prechod sme sa pripravovali rok: pocitali sme so vsetkymi problémami
spojenymi s doddavatelskymi retazcami skoleniami a kvalitou. Vdaka koordindgcii
vsetkych oddeleni sa nam podarilo v pondelok rano postupne zaviest novd identitu
znacky bez vyraznych dopadov na vyrobu. To je pozoruhodné!"

Stefan Stanca, manazér technickych projektov

KAPITOLA 4: VYZVA V OBLASTI PREDAJA A MARKETINGU

Vyzva v oblasti predaja a marketingu sivisela s o€akavaniami zakaznikov: museli sme
zacat prijimat objedndavky skoér, ako sa novad identita znacky dostala do vyrobnych
za@vodov.

Tento priemyselny pocin a nova identita znacky nesa posolstva znacky Dacia a robia ju
este atraktivnejSou ako predtym. Je to novy zaciatok pre znacku, ktord neustdle
prepisuje pravidla!

"Vsetci sme sa tesili na spustenie vyroby vozidiel s touto novou a velmi dspesnou
identitou, ktorad nenechala nikoho lahostajnym. Podarilo sa nadm zosynchronizovat tri
tovarne, aby sme zacali nacas. Je to zdrojom hrdosti pre vsetkych zamestnancov!”

Mohammed DAHOU-FRAJ, vedlci oddelenia projektov Maroko



O znacke Dacia

Znacka vznikla v roku 1968 a od roku 2004 p6sobi na eurépskom trhu a v oblasti Stredomoria. Dacia vZdy ponukala autd s najlepsim
pomerom ceny a kvality a to neustadlym predefinovanim toho podstatného. Dacia zasadne meni pravidla hry. Ponuka jednoduché,
viacucelové a spolahlivé autd v sulade so Zivotnym Stylom svojich zdkaznikov: Logan, Uplne nové vozidlo za cenu jazdeného;
Sandero, najpredavanejsie vozidlo eurépskym sukromnym zdkaznikom; Duster, najdostupnejsie SUV na trhu a Spring, Sampién v
dostupnej elektromobilite v Eurépe. Dacia je znacka patriaca pod Skupinu Renault, ktord posobi v 44 krajinach. Od roku 2004
predala viac ako 7 miliénov vozidiel.

Dacia na Linkedin: https://www.linkedin.com/company/dacia/at
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