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DACIA DOSAHUJE SVO0J NAJVYS Si PODIEL NA
EUROPSKOM RETAIL TRHU

e Dacia predala v roku 2022 573 800 vozidiel, €o predstavuje narast o 68 % na
klesajacom trhu v porovnani s rokom 2021.

o Znacka dosiahla vyznamny mil'nik a od roku 2004 predala svoje 8-miliénte vozidio.

o Dacia dosiahla rekordné podiely na trhu, o predstavuje:
o 3,7 % predaja osobnych a Gzitkovych vozidiel* v Eurépe (nGrast o 0,5 bodu v
porovnani s rokom 2021)
o 4,2 % predaja OV* v Eurépe (narast o 0,7 bodu v porovnani s rokom 2021)
o 7,6 % predaja OV** retail klientele (hlavny prispievatel' k dspechu znacky) v
Europe (nGrast o 1,4 bodu v porovnani s rokom 2021), €im si upevnila svoje
tretie miesto.

e Tento Gspech bol pohanany robustnym produktovym plénom so Styrmi kl'G€ovymi
modeimi:

o Dacia Sandero: 229 500 predanych kusov, €o predstavuje n@rast 0 1,2 % v
porovnani s rokom 2021;

o Sandero je najpredavanejsie vozidlo na eurépskom retail trhu od roku 2017

o Dacia Duster: 197 100 predanych kusov, o predstavuje narast o 58 % v
porovnani s rokom 2021;

o Duster je druhé najpredavanejsie vozidlo na eurépskom retail trhu v roku
2022 a najpredavanejsSie SUV na maloobchodnom trhu od roku 2018

o Dacia Jogger: 56 800 predanych kusov v prvom roku;

o dJogger je druhé nagjpredavanejSie vozidlo segmentu C mimo SUV na
eurépskom retail trhu

o Dacia Spring: 48 900 predanych kusov, o predstavuje narast o 75 % v

porovnani s rokom 2021;

Spring je tretie najpredavanejsie elektrické vozidlo na eurépskom retail trhu

o

e Dacia pokracuje vdefinovani z@kladnych prvkov, jedine€ného postavenia
podporovaného jej zdakaznikmi, €o dokazuje miera ziskavania audrzania
z@kaznikov znacky, ktora je lidrom na trhu.

*OV+LUV, OV = Rakisko, Belgicko, Bulharsko, Chorvétsko, Ceska republika, Ddnsko, Esténsko, Finsko, Francizsko (vrdtane DOM-TOM),
Nemecko, Grécko, Madarsko, Island, Irsko, Taliansko, LotySsko, Litva, Luxembursko , Malta, Holandsko, Norsko, Polsko, Portugalsko,
Cyperska republika, Rumunsko, Slovensko, Slovinsko, Spanielsko + Kandrske ostrovy, Svédsko, Svaj€iarsko, Spojené kralovstvo
*Maloobchodné OV = Rakisko, Belgicko, Chorvatsko, Ceskd republika, Dénsko, Finsko, Francizsko, Nemecko, Madarsko, Taliansko,
Luxembursko, Holandsko, Nérsko, Pol'sko, Portugalsko, Rumunsko, Slovensko, Slovinsko, Spanielsko, Svédsko, Svajéiarsko, Spojené téaty-
Kralovstvo



'V roku 2023 sa ocakdva, Ze trh bude aj nadalej ovplyviovat globainy dodavatel'sky
retazec a problémy logistiky. Dacia si zachova svoju dynamiku:

o uvedenie celého sortimentu s novou vyraznou vizu@inou identitou do showroomov
od januérg;

o rozSirenie ponuky elektrifikovanych vozidiel o Jogger HYBRID 140 a Spring
vybaveny novym motorom ELECTRIC 65;

o na jar uvedenie novej Grovne vybavy Extreme pre cely rad; a

o pokracovanie v modernizacii svojej predajnej a servisnej siete v sdlade s novou
identitou znacky.

TRI REKORDNE PODIELY NA TRHU

Napriek pretrvavajicim vyzvam automobilového priemyslu, ako je pandémia Covid-19, nedostatok
elektronickych komponentov a logistické problémy, predala Dacia v roku 2022 p6sobivych 573 800 vozidiel,
€o predstavuje narast o 6,8 % v porovnani s rokom 2021. Znacka tiez dosiahla vyznamny milnik v roku 2022,
predajom svojho 8 miliontého vozidla na svete od roku 2004.

Trhy, na ktorych sa predavaja vozidla Daciq, klesli o 55 % v porovnani s rokom 2021. Silny vykon znacky
potvrdzuje relevantnost jej pozicie ponldkat najlepsSiu hodnotu za vynaloZzené peniaze, ked'Zze sa jej novy rad
ukézal ako oblUbenda volba medzi konecnymi zékaznikmi. V roku 2022 dosiahla Dacia rekordny trhovy podiel
v Eurdpe so 7,6 % predaja osobnych vozidiel retail zGkaznikom, ¢im posilnila svoju poziciu uz druhy rok po sebe
(v roku 2021 si pripisala 6,2 % podiel). Znacka tieZ predstavovala rekordnych 3,7 % predaja OV+LUV* v Eurépe
(na@rast o 0,5 bodu oproti roku 2021) a 4,2 % predaja OV* (ndrast o 0,7 bodu oproti roku 2021).

Dacia si nielen udrZala vedlce postavenie v Maroku, ale presadila sa aj v Euroépe, pricom objem predaja
osobnych vozidiel vzrastol o 15,4 % napriek 4 % poklesu trhu.

Vo Franclzsku, najvaésom trhu znacky, bolo v roku 2022 zaregistrovanych 130 800 osobnych vozidiel znacky
Daciqg, o predstavuje narast o 4,5 % v porovnani s rokom 2021, a to qj napriek poklesu trhu o 7,8 %. Tento
vykon posunul podiel znacky Dacia na trhu o jeden percentudlny bod na 8,6 %, ¢im sa znacka po prvykrat
umiestnila na tretom mieste na trhu s osobnymi vozidlami. Dacia predstavovala 15,8 % predaja retail
zakaznikom (narast o 1,3 bodu), Co znamengq, ze kazdy Siesty koncovy zakaznik si v roku 2022 vybral Daciu.

V Nemecku, na trhu, ktorému dominujd vozidla segmentu C, Dacia zaznamenala svoj doteraz najsilnejsi vykon,
ked' dosiahla 50 % ndarast objemu predaja so 60 300 vozidlami predanymi maloobchodnym zakaznikom, co
predstavuje viac ako 2 % predaja osobnych vozidiel a vébec po prvykrét 5 % predaja osobnych vozidiel retail
zGkaznikom. Dacia predbehla niektoré dobre zavedené znacky a obsadila Sieste miesto na retail trhu.

Dacia tiez ziskala vacsi podiel na trhu v Taliansku, kde predala 67 300 osobnych vozidiel, Co je 0 9,2 % viac ako
v roku 2021, a to qj napriek poklesu trhu 0 9,7 %. Jej podiel na trhu OV (5,1 %) vzrastol o 0,9 bodu v porovnani
s rokom 2021. Dacia sa posunula z piateho na sStvrté miesto v preddji v retail segmente, pricom dosiahla
trhovy podiel 8,3 % (ndrast o 2 body v porovnani s rokom 2021).

V Spanielsku predala Dacia 37 800 osobnych automobilov - o 2,7 % viac ako v roku 2021 - napriek poklesu
trhu 0 5,3 %, €o predstavovalo 4,7 % predaja osobnych vozidiel, Co je 0 0,4 bodu viac v porovnani s rokom 2021.
Dacia sa umiestnila na Stvrtom mieste v predaji v retail segmente, pricom dosiahla trhovy podiel 8,1 % (narast
0 0,6 bodu v porovnani s rokom 2021).

V Spojenom krélovstve Dacia viac ako zdvojndsobila svoj objem predaja s rastom 55 % v roku 2021, a to gj
napriek poklesu trhu o 2 %. Podiel znacky na maloobchodnom trhu vzrastol z 2,0 % v roku 2021 na 3,1 %, €im
sa Dacia umiestnila na 13. pozicii (o pat miest vyssie).

Ostatné trhy vyrazne prispeli k silnému vykonu znacky Dacia v roku 2022. VRumunsku znacka
predstavovala viac ako 30 % predaja osobnych vozidiel, €o je o 2 body viac v porovnani s rokom 2021. V
Portugalsku a Belgicku si Dacia udrzala prvé miesto v preddiji v retail segmente.



Pri pohlade na vychodni Eurdpu vzrastol predaj OV o viac ako 30 % v pobaltskych Statoch, na Slovensku a v
Ceskej republike.

V Turecku predala Dacia o 30 % viac osobnych vozidiel ako v roku 2021 a dosiahla trhovy podiel vySe 6 %, €o
je o 1,1 bodu viac v porovnani s rokom 2021.

SILNY PRODUKTOVY PLAN ZAHRNAJUCI 4 KLUCOVE MODELY

Dacia v priebehu necelych 15 mesiacov uviedla na trh Styri nové kl'dG€ové modely. Konkrétne Sandero, Spring
a Duster v roku 2021 a Jogger v roku 2022. Na konci roka 2022 vSetky Styri modely profitovali z posledného
kroku v novej stratégdii nasadenia identity Dacia - prijatie novej vizualnej identity znacky. To zahifnalo nové
farby a rozpoznatelny emblém Dacia Link s minimalistickymi pismenami D" a,C", ktoré do seba zapadaji ako
clanky retaze, co evokuje robustnost a jednoduchost.

Kazdy model prispel k rastu Dacia v roku 2022.

V roku 2022 sa predalo 229 500 kusov modelu Sandero (Co predstavuje narast o 1,2 % oproti roku 2021). Uz
Siesty rok po sebe bolo Sandero najpreddvanejSim modelom na eurdpskom retail trhu a druhym
najpreddavanejSim osobnym vozidlom v Eurdpe vo vSetkych predajnych kandloch.

Podobne qj Duster si udrzal prvé miesto na eurépskom retail trhu SUV - poziciu si drzi od roku 2018 - a stal
sa druhym najpredavanejSim vozidlom na eurdopskom trhu koncovych klientov hned' za modelom Sandero. S
197 100 predanymi jednotkami vo vSetkych krajindch v roku 2022 (o predstavuje ndrast o 5,8 % v porovnani
s rokom 2021) sa od uvedenia na trh v roku 2010 dostalo na cesty viac ako 2 milibny vozidiel Duster.

V roku 2022 sa predalo 48 900 kusov plne elektrického modelu Spring, Co predstavuje narast o 75 % oproti
roku 2021). Od svojho uvedenia na trh v roku 2021 si Spring ziskal viac ako 100 000 zakaznikov, z ktorych tri
sStvrtiny sa retail zGkaznici. Spring patri medzi najpredavanejsSie elektrické vozidla na eur6pskom retail trhu.

V roku 2022, v prvom roku predajaq, bolo predanych 56 800 kusov modelu Jogger, ¢im sa tento model zaradil
na druhé miesto medzi vozidlami segmentu C mimo SUV predavanymi na eurépskom retail trhu.

Cast pritaZlivosti Dacia spo€iva v jej Sirokej kale vybavy a moZnosti motorizdcii. Viac ako 70 % zékaznikov si
nadalej vybera tie najlepSie vybavené verzie.

Jeden z troch zakaznikov znacky Dacia a 58 % zakaznikov modelu Jogger si vyberd ECO-G 100 - dvojpalivovy
benzinovy/LPG motor, ktory produkuje o 10 % menej emisii CO2 v priemere (118 g CO2/km) ako ekvivalentny
benzinovy motor a ked' dve nadrzZe vozidla st naplneng, ponika dojazd cez 1 000 km.

Spring prichddza ako skutocny impulz pre elektrickG mobilitu a je preferovanym vozidlom pre 93 % prvych
kupujlcich elektrickych vozidiel na retail trhu.

K pritazlivosti znacky Dacia prispieva gj jej schopnost ziskat a udrzat si svojich zakaznikov. V ramci ,Europe
5" ktory zahfila Franclzsko, Spojené krdlovstvo, Nemecko, Taliansko a Spanielsko, Sest z 10 zakaznikov
znacky Dacia predtym nebolo zakaznikom Skupiny Renault. Osem z 10 zdkaznikov znacky Dacia si klpi dalSie
vozidlo Skupiny Renault.

POZITIVNA VYHLIADKA DO ROKU 2023

Od zaciatku janudra je v showroomoch vystaveny cely rad s novou odvaznou identitou Dacia. Znacka si
zachovava svoju dynamiku rozSirovanim svojej ponuky elektrifikovanych vozidiel. Jogger HYBRID 140 - vobec



prvy hybrid od znacky Dacia - je najdostupnejSie hybridné rodinné vozidlo na trhu. Jogger HYBRID 140,
vybaveny osvedcenou, vysokovykonnou technolégiou Renault, je vybaveny systémom automatickej
prevodovky bez spojky a pontka zakaznikom vysSsi vykon, komfort a spotrebu paliva, s emisiami CO2 od 108
g/km. Pruzina vybavenda novym (65 k/48 kW) motorom ELECTRIC 65 ponlka vySsi vvkon a zabezpecuje lepSiu
akcelerdciu a zotavenie. Taktiez otvara novq, Sirokd Skéalu Extreme vybavy.

V druhej polovici roka bude Groven vybavy Extreme dostupnd pre cely rad, priCom stavia na koncepte, ktory
bol dobre prijaty pri uvedeni modelu Jogger a stelesnuje outdoorového ducha Dacia.

Od zaciatku roku 2022 Dacia modernizuje svoju distribu€ni siet v sldlade s novou identitou znacky. Tento
ambicidzny projekt sa snazi zvysit viditelnost a pritazlivost predajnych miest a vytvorit nové vnatorné
prostredie, ktoré je funkcng, flexibilné a ekologicky zodpovedné. Do konca roka 2022 uz bolo
modernizovanych 10 % miest v distribucnej sieti Dacia. Toto percento sa ma v roku 2023 zvysit

“Udaje o objeme predaja a podielu znacky Dacia v Eurépe v roku 2022 vzrdstli cim sa potvrdila
relevantnost nasej stratégie zaloZenej na predefinovani zakladnych prvkov a prispésobeni nasich
produktov potrebam zakaznikov. V roku 2023 sa chystdme stavat na tejto dynamike rozsirenim
nasej ponuky elektrifikovanych vozidiel, pricom zostaneme verni pozicii spolocnosti Dacia, ktora
ponuaka nasim zakaznikom jednoduchost a najlepsiu hodnotu za peniaze..”

Xavier Martinet, SVP Marketing, Sales & Operations Dacia

| ———

O znacke Dacia

Znacka vznikla v roku 1968 a od roku 2004 posobi na eurépskom trhu a v oblasti Stredomoria. Dacia vZdy ponikala autéa s
najlepSim pomerom ceny a kvality a to neustalym predefinovanim toho podstatného. Dacia zdsadne meni pravidla hry.
Ponlka jednoduché, viaclcelové a spolahlivé auta v sdlade so zivotnym Stylom svojich zakaznikov: Logan, Gplne nové
vozidlo za cenu jazdeného; Sandero, najpredavanejSie vozidlo eur6pskym sikromnym zdkaznikom; Duster, najdostupnejSie
SUV na trhu a Spring, Sampion v dostupnej elektromobilite v Eurdpe. Dacia je znacka patriaca pod Skupinu Renault, ktora
posobi v 44 krajindch. Od roku 2004 predala viac ako 7 milidnov vozidiel.

Dacia na Linkedin: https://www.linkedin.com/company/dacia/at
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