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ZNACKA DACIA BUDE OD ZAJTRA O KROK DALE)

e 20 mesiacov po predstaveni strategického planu Renaulution vstupuje Dacia do novej kapitoly
svojej histdrie.

e Nové logo, nové dilerstva, novy dizajn a nové farby zvysuju pritazlivost znacky.

e Dacia opdtovne potvrdzuje zakladné hodnoty, ktoré vyuzije v budicnosti.

Skupina Renault predstavila 14. janudra 2021 strategicky plan Renaulution. Ciel pre znacku Dacia
bol jasny: stat sa lidrom dostupnej mobility.

Jej ciel a vizie st o to vhodnejsie, Ze stavaju na retazci Uspesnych pribehov: Dacia predala 7,5 milidna
vozidiel za 18 rokov a predaj sukromnym zdkaznikom ju radi na 3. miesto v Eurdpe. Dacia je
modernad, ale inak. Predstavuje viziu dut uznavanu rastucim poctom zakaznikov, ktori maju peniaze,
ale rozumne ich mifaju, maju radi slobodu a vyhybaju sa nadmernému konzumu.

Znacka Dacia chce priniest do C segmentu hodnoty, ktoré jej priniesli Uspech v B segmente.

20 mesiacov po predstaveni planu Renaulution je Dacia pripravend zacat svoju novu kapitolu v
histérii. Rozhodla sa posilnit pritazlivost bez toho, aby sa vzdala ponuky hodnoty za peniaze. K tomu
znacka v poslednych mesiacoch predstavila novu identitu, logo, dilerstvd, novy dizajn a farby.

Nova kapitola znacky Dacia odsStartovala symbolicky na Brand Manifesto days od 13. do 15.
septembra, ktoré spojili stovky zahrani¢nych novinarov. V praxi je zaloZena na opatovnom potvrdeni
troch hodnot, ktorymi sa bude riadit ¢innost znacky a dizajn produktov v nasledujtcich rokoch.

ZAKLADNA A STALE COOL

Poslednych 18 rokov ponukala znacka Dacia zdkaznikom zaklad, a zaroven im ukazala, Ze to stadi. To
¢o je a nie je zakladné sa ukaze ¢asom. Napriklad klimatizacia nebola zakladom pred 18 rokmi, ale
teraz uz ano. A naopak, naco pridat do vozidla dve ¢i tri obrazovky, ked' existuje jednoduchy spdsob,
ako si zakaznik spdaruje svoj mobil s vozidlom, napriklad cez Media Control system a uZiva si vietky
zakladné vychytavky?

Zakladné neznamend jednoduché ¢i strohé. Dacia je Sikovnd a kreativna. To sa aplikuje aj na
prelomové prvky, ako je systém Media Control alebo modularny stresny nosi¢, ktory nahradza
tradi¢nu verziu, ktora sa predava ako volitelné prislusenstvo. Plati to aj pre dizajn: vzhlad je skvely
— a nestoji viac!

Zajtra posunie Dacia svoju kreativitu o krok dalej. Prida funkciu, ktora navrhne ¢as a miesto na
prestdvku vo svojej aplikacii. Tuto novl funkciu vyvijali timy Dacia s ekosystémom Software
République, ktory zahffia aj Skupinu Renault.



ROBUSTNA A POSTAVENA PRE OUTDOOR DOBRODRUZSTVA

Spolahlivost a robustnost su dve zo zdkladnych veci, ktoré podporili Uspech Dacia. Vernost
zakaznikov je toho najlepsim prikladom: vo Francuzsku si svoj model Dacia drZia v priemere 8 rokov
a 60 % z nich ju nahradi inym modelom Dacia. Dal$im prikladom je zaruka najlep3ej hodnoty za
peniaze od Dacia: zostatkovad hodnota automobilu Dacia pri predaji z druhej ruky je priblizne o 10
bodov vyssia ako priemernd hodnota nespecializovanych konkurentov.

Vdaka tymto vlastnostiam su automobily Dacia idealne pre outdoorové aktivity, ktoré si ¢oraz viac
zakaznikov uziva pocas volna.

Zajtra sa Dacia posunie o krok dalej v sulade s tymto trendom. Ponuka modely navrhnuté Specialne
pre jazdu v teréne. Dacia bude aj nadalej ponukat pohon vsetkych 4 kolies. Pridd vybavenie pre
outdoorové aktivity, vratane supravy, ktord bude k dispozicii v roku 2023. V modely Jogger postavite
za par minut dvojlozkovu postel bez toho, aby ste zataZili batoZinovy priestor.

ECO-SMART: EKONOMICKA A EKOLOGICKA

Dacia vyuziva na spajanie zaujmov zakaznikov osvedcené technoldgie, ktoré im Setria peniaze,
namiesto vyvoja novych. Jednym prikladom je existujica platforma CMF-B. Vynechanim
nadbytoénych technolégii alebo iba kozmetickych prvkov su autd lahSie, a tym Setri palivo — ¢o je
dobré pre pefiazenky majitelov a planétu. Jogger je napriklad o 300 kg l'ahsi ako jeho hlavni 7-miestni
konkurenti.

Dal$ou prioritou Dacia je rozsiahle pouZivanie recyklovanych materidlov. 12 % plastov pouZitych
v modely Duster sa recykluje — ¢o je ovela viac, ako je priemer pre nové autd na eurépskom trhu.
Opat tu spajame zaujmy zakaznikov so zaujmami planéty.

Zajtra sa Dacia posunie o krok dalej a vo svojich modeloch pouZije viac recyklovanych plastov.
Cielom je 20 % recyklovanych plastov v novej generacii modelu Duster. Dosiahnutie tohto ciela bude
zahfnat poutZitie recyklovaného plastu na casti, ktoré si mimo dohladu, ¢o sa dnes ¢asto stava, a na
viditelné vonkajsie casti, ¢o je v suc¢asnosti menej. Dacia to zacala robit pomocou ochrannej masky
na liSte pod prednym a zadnym ndraznikom Sandero Stepway. Zaroven to posunie na vyssSiu Uroven
s novym materialom, ktory doladili inZinieri znacky: Starkle®. Je to ekologickd, robustna a elegantna
zmes recyklovanych plastov.

SKUSENOST ZAKAZiKOV BEZ NAMAHY

Nova kapitola v historii znacky Dacia zahfna skokovd zmenu v interakcii znacky so zakaznikmi. Ti by
mali dostat este hladsi, prijemnejsi a priamociary zazitok.

Rekonstrukcia sa zacala Sirit v celej sieti predajcov znacky Dacia uz na jar. Nové showroomy su
ucelné, flexibilné, ekologicky zodpovedné a zamerané na rozumné ceny. Za tymto Ucelom Dacia
prepaja fyzické a virtudlne zazitky, najma pomocou rozsirenej reality na smartfonoch.



»Rok co rok pritahuje Dacia novych zdkaznikov, ktori hladaju to, co mbéZe byt v dnesnom svete
najcennejsie: to podstatné. Novi zdkaznici sa zameriavaju na rozumnu, zodpovednu spolocnost
a maju novy pohlad na vozidld. Na také, ktoré vds pritahuju, pretoZze maju obsah, pohodlie, vzhlad
a su cenovo najdostupnejSie. To je Dacia! To podstatné bez ukrajovania, dizajn bez dodatocnych
ndkladov.” Denis Le Vot, generalny riaditel znacky Dacia.

O znacke Dacia

Znacka vznikla v roku 1968 a od roku 2004 pésobi na eurdépskom trhu a v oblasti Stredomoria. Dacia vidy ponukala auta s
najlepSim pomerom ceny a kvality a to neustdlym predefinovanim toho podstatného. Dacia zasadne meni pravidld hry.
Ponuka jednoduché, viacucelové a spolahlivé autd v sulade so Zivotnym Stylom svojich zdkaznikov: Logan, Uplne nové vozidlo
za cenu jazdeného; Sandero, najpredavanejsie vozidlo eurdpskym sukromnym zakaznikom; Duster, najdostupnejsie SUV na

trhu a Spring, Sampidn v dostupnej elektromobilite v Eurépe. Dacia je znacka patriaca pod Skupinu Renault, ktora pbsobi v 44
krajinach. Od roku 2004 predala viac ako 7 miliénov vozidiel.

Dacia na Linkedin: https://www.linkedin.com/company/dacia/at
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