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Farebnejsi svet vdaka automobilom Renault

Cisla st netprosné. Napriek ¢oraz Sirej $kale farieb karosérii st to najméa ,,neutralne farby”
ako cierna, biela asiva, ktoré su pre kupujicich automobilov najoblibenejSie. A prave
Renault je znackou, ktorda na cesty v Eurdpe prindsa najviac farieb. Francgois Farion, riaditel’
pre farby a Styl znacky Renault, vysvetluje tito identitu znacky.

»Hello darkness, my old friend”

Biela, ¢ierna, siva. Vysledky pozorovania su jasné: za posledné desatrocie su farby, ktoré dominuju
v automobilovom priemysle pomerne fadne. Podla spravy o popularite farieb od Spolo¢nosti Axalta,
popredného doddvatela automobilovych farieb, prave biela, Cierna asiva tvoria takmer 70 %
predanych modelov na svete. Ak sa na to pozrieme zblizka, najpopuldrnejsia farba je stale biela
a pouZiva sa aZ u 38 % novych predanych vozidiel na svete. Dalej nasleduje ¢ierna s 19 % a sivé s 15 %.
Uprostred tejto pochmurnosti sa podla F. Fariona , dari znacke Renault s farebnejSou ponukou neZ je
priemer. A funguje to, pretoZe preddvame asi o 10 bodov viac farieb neZ zvysok odvetvia.”

Renault a farby: dlhoro¢ny romanik

Na konci 2. svetovej vojny obnovil svoju ¢innost eurdpsky automobilovy priemysel bez zmeny farby.
Znacka Renault vsak bude predchodcom v spestreni ponuky dostupnych farieb. Vsetko sa to zacalo
v 50. rokoch 20. storocia navstevou generdlneho riaditela Spolocnosti General Motors. Privital ho
v tom Case $éf znacky Renault — Pierre Lefaucheux. Vtedy generalny riaditel GM nevéahal povedat svoj
nazor, ked uvidel vyrobné linky: tymto autam chyba veselost! Je treba povedat, Zze v USA mali vo
farebnosti automobilov naskok. Americké ulice boli velmi farebné, nebolo nezvyéajné vidiet paletu od
jablkovo zelenej po sladko ruzovu. A semienko bolo zasiate!

V rovnakom c¢ase Paule Marot, talentovand a zndma dekoratérka napisala Pierrovi Lefaucheuxovi
a navrhla mu, aby pridal farbu do prilis ,nudnej” ponuky Renault, ktord podla nej nebola Uplne
prispdsobena Zelaniam spotrebitelov. A toto bol spustac. V roku 1953 sa zacala spolupraca medzi P.
Marot a znackou Renault. Okrem jej reputdcie v textilnom a tapetarskom priemysle sa presadila aj ako
konzultantka v oblasti automobilovych farieb. A toto povolanie jej bolo Sité na mieru.

,Prave Paule vdacime za zavedenie skutocne odlisnych farieb v rade Renault, ktoré prispeli k uspechu
modelu Dauphine. Tento model sa vtom Case ponukal s bohatou paletou 30 odtierfiov pastelovych
farieb,“ hovori F. Farion. Paule Marot tieZ vda¢ime za vytvorenie oddelenia Renault Color & Trim. Ako
mobzete vidiet, Renault a farby maju spolu dlhoroény romanik.

Co ak Renault prida trosku farieb do vasho Zivota?

V priebehu rokov ¢elil Renault neutralnym farbam, a pritom nadalej vynikal farebnejSou ponukou nez
priemerny vyrobca automobilov. Napriklad, kazdy si pamata prvu generdciu Renault Twingo. V tom
¢ase znacka Renault porusila zauzivané farebné kédy. Vozidlo predstavili v marci 1993 v obchodnych
zastupeniach so 4 farbami: ultramarinova modr3, koralova Cervena, koriandrovo zelend a indicka Zlta.
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A zaba — ako sa stihol nazyvat model, poznacila svoju dobu. Frangois Farion hovori, Ze model
neponukali ani v bielej farbe. Smelé, vsak?

Pokial'ide o Renault Captur, ten za svoj Uspech vdaci najma moznostiam prisposobenia sa zdkaznikom,
o ¢om svedci aj to, Ze 80 % predanych modelov bolo v dvojfarebnych kombinacidch. Aktuadlne ponuka
az 90 kombinacii prispdsobenia exteriéru. Skuto¢né plus pre vodic¢ov, ktori chcd vyjadrit svoju
osobnost aj vyberom farby vozidla. A ak mame verit Frangoisovi Farionovi: ,Farba je ¢asto druhou
otdzkou, ktoru niekomu poloZite ak vdm povie, Ze si kupil nové auto. Prvd otdzka je: aky model, druhd
je: akad farba?”

Aka je buducnost farieb?

Znacka Renault je verna svojej filozofii a viac nez kedykolvek predtym sa rozhodla zamerat sa na farby
svojich su¢asnych modelov. Podla Fariona: ,Renault vidy hladal farby, podla ktorych Zije.” Dalej toto
tvrdenie dopliiia vysvetlenim, Ze jednym z cielov znacky je priniest farby do ulic. Tie sa véak podla neho
urcite zmenia: ,,Buducnost spociva skér v prdci na inych prvkoch, ako iba na celom tele farby. Ideme
do niec¢oho, ¢o je trochu jemnejsie a trochu sofistikovanejsie..”

Ako? Ak sa budeme venovat viac asociaciam, textiram alebo interferenénym odtieriov, ktoré
umoznuju technoldgie, ktoré sa rovnako ako méda a trendy vyvijaju.

Pokracovanie na dalSich modeloch....
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