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DACIA - 15 ROKOV USPECHU V EUROPE

* Unikatny pribeh v automobilovom priemysle
* 6,4 miliéna predanych vozidiel v Eurépe od roku 2005
* 3,8% podiel na trhu v roku 2019 v Eurépe

* Na oslavu pritomnosti znaéky v Eurépe, uvadza Dacia na trh vyroénu
limitovanu sériu

Boulogne-Billancourt, 18. maj 2020 - Od jediného modelu po komplexnu ponuku
modelov a 6,5 milibnov zakaznikov - Dacia transformuje automobilovy priemysel od
roku 2005 az do dnes. Pozrime sa spét na viac ako 15 rokov skutoéného uspechu,
od uvedenia modelu Logan v Eurépe, po 100% elektricky Dacia Spring Showcar.

Zrod revoluéného, cenovo dostupného modelu

Dacia, ktora bola zalozena v Rumunsku v roku 1966, bola odjakziva prepojena so
znackou Renault: jeho prvym modelom, ktory bol k dispozicii na lokalnom trhu, bol
Renault 8, premenovany a oznaCovany ako Dacia 1100. Model bol zostaveny z ¢asti
vyrobenych vo Francuzsku.

V roku 1999 nadobudla Skupina Renault rumunského vyrobcu s jasnou viziou:
rozvinut odborné znalosti a geograficku situaciu spolo¢nosti Dacia s cielom
uvedenia na trhy vychodnej Eurdpy najlacnejsi sedan! A to prave v €ase, ked bola
tato lokalita vo vire rekonstrukcie a zmien. Velmi ambiciézny ciel, ktory sa Skupina
Renault rozhodla dosiahnut zmenou Standardnych pravidiel.

Prvykrat v automobilovom priemysle bol navrh dokonéeny na urovni danych nakladov
pouzitim metddy ,design to cost®. Tato metdda bola v tom Case inovativna a obratila
logiku doterajSieho procesu dizajnu ,na hlavu“: optimalizacia nakladov sa stala
nevyhnutnostou v kazdej faze dizajnu vozidla bez toho, aby doslo k znizeniu
spolahlivosti a bezpelnosti. Od zaliatku do konca sa kone¢nd predajna cena
premietla do vSetkych technickych obmedzeni. V ramci tejto stratégie bolo pouzitie
osvedCenych amortizovanych ¢&asti a technoldgii Skupiny Renault znaénym
prinosom. Od dizajnu cez koncept az po vyrobu, projektové timy Dacia pracuju ako
startup: od nuly a s obmedzenym rozpodtom!

Model Logan, ktory bol predstaveny v roku 2004 a dodrzal vSetky svoje sluby:
rekordna velkost k pomeru priestoru a zakladné vybavenie za bezkonkurenénu
predajnu cenu. Na automotive trhu nastala revoliacia! S novou cenou porovnatefnou
s ojazdenym autom zazil Logan taky uspesSny, Ze sa zacal predavat od roku 2005 v
celej Eurdpe! Dacia sa stala referenciou pre spotrebné automobily.
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Dacia Logan mézeme povazovat uz za ikonicky model. Je na trhu dodnes.
Komulativny predaj tohto modelu je 1,8 miliéna kusov.

Vit'azné trio

Po uspechu modelu Logan roz&irila Dacia svoju ponuku v roku 2008 o Sandero a
jeho SUV verziu - Sandero Stepway. Vdaka kompaktnosti a priestrannému interiéru
je tento vy388i sedan dostatoCne univerzalny na to, aby spinil vSetky vyzvy.

Nova revollucia sa zacala v roku 2010 uvedenim modelu Dacia Duster. Tento, teraz
bestseller, spravil prievan v segment SUV. Trh s SUV, ktory dovtedy ponukal
vacsinou TOP vyber znaciek, sa zrazu stal ovelfa dostupnejsSim!

Verné hodnotam, ktoré si Dacia vytvorila - rekordna priestrannost, jednoduchost,
robustnost a bezkonkurenna cena - oba nové modely sa stali komerénym
uspechom. Sandero (vratane Sandero Stepway) je model €.1 v predaji sukromnej
klientele v Eurépe v roku 2018. Od jeho uvedenia na trh sa predalo spolu 2,1 miliéna
kusov. Model Dacia Duster zaznamenal predaj na urovni 1,6 milibna vozidiel od roku
2010.

Dacia nadalej uspokojuje zakladné potreby svojich zakaznikov jednoduchymi,
spolahlivymi a robustnymi automobilmi bez akychkolvek prebytkov. V roku 2007
rozSirila svoju ponuku o Logan MCV (kombi), potom v roku 2012 prisli modely Lodgy
(MPV) a Dokker (MPV a van).

Vdaka nadSeniu svojich zdkaznikov ma znacka aktivnu zakaznicku komunitu. Dacia
je teraz piata znacka z hladiska predaja sukromnej klientele v Eurdpe.

V sulasnosti znacka Dacia oslavuje svoje vyroclie prave ponukou nového odtienu
v sortimente - modrej Iron Blue, ktory nesie €islo 15! Tato séria je k dispozicii vo
v8etkych krajinach, v ktorych sa znacka predava.

Ponuka zajtrajska

Ocdakavania zakaznikov a spbsob, akym pouzivame autd, sa menia. Dacia je
moderna znacka, ktora poCuva svojich zakaznikov a je si vedoma vyziev, ktoré
predstavuje mobilita buducnosti.

V reakcii na environmentalne vyzvy je Dacia jedinym vyrobcom, ktory ponuka piny
sortiment LPG verzii.

Buduca revolucia Dacia bude vychadzat z 10-ro¢nych skusenosti Skupiny Renault
v oblasti elektromobility a bude zahffiat dostupné elektrické vozidla. V marci 2020
predstavila znacka svoj prvy koncept elektromobilu Dacia Spring. Bude to prvé
mestské vozidlo, ktoré bude mat podpis Dacia! Patdverové vozidlo so 4 skutoCnymi
sedadlami a dojazdom takmer 200 km.
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Dacia Spring je dékazom toho, ze Dacia mébze tiez slubovat udrzatelnd mobilitu
pristupnu pre v8etkych a zostat verna svojim hodnotam.

Dacia je ,game changer” v automotive priemysle, prinajmen3om poslednyc 15 rokov!
A zdaleka so svojimi revoluénymi krokmi nie je na konci!
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